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ELEMENTOS CLAVE

-FACTORES BASICOS PARA
ESTUDIAR Y MEDIR EFICACIA
PUBLICITARIA




EJEMPLOS: BMW

-¢, TE GUSTA CONDUCIR?
Mensaje emocional; alude al disfrute

g
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http://www.youtube.com/watch?v=Kp9knrC10PU




EJEMPLOS: ACTIVIA

-LIBERATE
Mensaje racional y basicamente
emocional y dirigido a la mujer;

g
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http://www.youtube.com/watch?v=|Ynn9IXZFEk&feature=related




EJEMPLOS: COSMETICA
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